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Pré-requisitos (se aplicavel): Nao aplicavel

OBJETIVOS EDUCACIONAIS / RESULTADOS DE APRENDIZAGEM

Os objectivos educacionais desta Unidade Curricular sdo: identificar, compreender e aplicar os principais conceitos e técnicas
do marketing, numa perspetiva estratégica, organizacional, nacional e internacional; identificar e aplicar técnicas de analise
estratégica dos mercados em termos nacionais e internacionais; planear e executar estudos de mercado e analisar os seus
resultados em contexto nacional e internacional; Descrever a metodologia para a execu¢éo de planos de marketing
internacional, identificando critérios e instrumentos de controlo adequados.

CONTEUDOS PROGRAMATICOS

Introducé@o ao marketing

Segmentacdo de mercado

Politica de Produto

Politica de Preco

Politica de Distribuicdo

Politica de Comunicagéo

Comportamento do consumidor

Marketing numa perspectiva internacional

Segmentacdo de mercado, posicionamento e mercado alvo internacional
Pesquisa de mercado internacional

Integracéo conclusiva de conceitos e modelos de analise

Plano de marketing internacional metodologia e instrumentos

DEMONSTRAGAO DA COERENCIA DOS CONTEUDOS PROGRAMATICOS COM OS OBJETIVOS DE APRENDIZAGEM

O dominio dos conceitos basicos e das técnicas de marketing visa desenvolver competéncias para a resolugdo de problemas e
tomada de decis6es no &mbito do mercado numa perspectiva de criagdo de valor e aumento da competitividade das empresas.

Desenvolver competéncias no ambito da andlise do mercado, da segmentagdo do mercado, das funcdes e politicas de
marketing, do planeamento e controlo do marketing.

Em cada ano é selecionado um trabalho diferente no sentido de desenvolver mais especificamente algumas competéncias
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relacionadas com determinados objectivos de aprendizagem.

METODOS DE ENSINO E APRENDIZAGEM

Método expositivo e método interactivo.

DEMONSTRACAO DA COERENCIA DAS METODOLOGIAS DE ENSINO COM OS OBJETIVOS DAS APRENDIZAGENS*

O método expositivo visa apresentar os contetidos programaticos durante as aulas teéricas.

Uma componente pratica onde se pretendem ilustrar situagdes reais, através da resolucéo de exercicios e o método de estudo
de caso. O método do estudo de caso visa desenvolver a capacidade de analise critica de dados de informagéo e treinar a
capacidade de decidir com base na ponderacéo das varias alternativas.

No método interativo utilizagdo da discusséao critica e analitica no sentido de complementar o trabalho prético.
METODOS DE AVALIACAO

Um teste escrito e um trabalho pratico sobre o estudo de um caso real.
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